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Come scrivere un articolo per il blog?
Uno cheleggeranno davvero

di Paolo Franzese

Come scrivere un articolo per il blog? Ogni giorno milioni di persone aprono un blog con
entusiasmo, molti pero si fermano dopo pochi articoli.

Il motivo e quasi sempre lo stesso: si ritrovano davanti a una pagina bianca senza sapere cosa
scrivere. La verita € che scrivere un buon articolo non e un talento riservato a pochi. E un
processo, e come tutti i processi puo essere imparato, migliorato e perfezionato nel tempo.

In un’epoca dominata dai social network, dai video brevi e dall'intelligenza artificiale, il blog
continua a essere uno degli strumenti piu potenti per costruire autorevolezza, generare traffico
qualificato e conquistare la fiducia delle persone. Chi pensa che i blog siano morti probabilmente
non ha capito come si sta evolvendo il web.

Per questo cerco di tenervi aggiornati con la mia newsletter settimanale:

Oggi piu che mai le persone cercano risposte, approfondimenti e contenuti di qualita. E i motori di
ricerca continuano a premiare chi riesce a fornirli.

Il blog e importante

Molti creator si concentrano esclusivamente sui social, € comprensibile, ma avere un blog &
ancora importante, ti spiego perché. TikTok, Instagram e LinkedIn offrono visibilita immediata,
ma c’e un problema.

SCRIVERE UN BUON ARTICOLO E UN MIX DI: Un articolo utile oggi <9
puo continuare a lavorare (@)
Ascolto Ricerca € Scrittura Costanza per te ogni giorno,
del pubblico estrategia - e chiarezza e miglioramento portando valore e risultati ;

nel lungo periodo.

Scrivere un articolo efficace non significa aspettare I'ispirazione. Significa seguire un processo: ascoltare
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valore e pubblicare con costanza. Questa infografica riassume i passaggi fondamentali per trasformare ur
capace di generare traffico, autorevolezza e fiducia nel tempo.

La visibilita sui social € temporanea.

¢ Un post pubblicato oggi potrebbe essere dimenticato domani;
¢ Un articolo ben scritto, invece, puo continuare a portare visitatori per anni.

Ogni articolo diventa una risorsa permanente che lavora per te ventiquattro ore al giorno.

¢ Mentre dormi:
e Mentre sei in vacanza;
e Mentre stai lavorando ad altro.

Ecco perché considero il blog uno degli investimenti digitali piu intelligenti che una persona possa
fare.

Come scrivere un articolo per il blog? Scrivere cio che interessa a te e...

Il primo errore

Molti blogger iniziano scrivendo cio che trovano interessante, non sempre € una buona idea, puo
essere il primo errore.

e La domanda da farsi non é: “Di cosa voglio parlare?*
e La domanda corretta é: “Quale problema posso aiutare a risolvere?"

Le persone cercano soluzioni.

e Non cercano il tuo curriculum;
e Non cercano la tua storia;
¢ Non cercano quanto sei bravo.

Cercano una risposta a una domanda.

? Suggerimento: Quando il tuo articolo riesce a risolvere un problema concreto, il lettore rimane,
legge e torna.

Come scrivere un articolo per il blog? Per i nuovi articoli...

Come trovare idee

La fase piu difficile spesso non e scrivere, € trovare argomenti interessanti. Per questo motivo il
brainstorming rimane una delle tecniche piu efficaci.

? Suggerimento: Prendi un foglio o apri una nota sul telefono, inizia a scrivere tutte le idee che ti
vengono in mente.
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o Non giudicarle.
o Non filtrare.
o Non cercare subito la perfezione.

Annota tutto.
Spesso le idee migliori nascono da collegamenti che inizialmente sembravano insignificanti.
Quando avrai raccolto un buon numero di spunti, potrai selezionare quelli piu promettenti.

Come scrivere un articolo per il blog? Le migliori idee...

Arrivano dal pubblico

Molti blogger cercano idee ovunque tranne che nel posto piu importante: il tuo pubblico.

e Le persone.

Le domande ricevute via email.
| commenti sui social.

Le richieste dei clienti.

Le conversazioni quotidiane.

Tutto questo &€ una miniera d’oro.
Ogni domanda ricevuta rappresenta un potenziale articolo.

Se una persona ti ha fatto una domanda, probabilmente esistono centinaia o migliaia di persone
che stanno cercando la stessa risposta.

Come scrivere un articolo per il blog? L'importanza della...

Ricerca delle parole chiave

Una volta individuato 'argomento, arriva il momento di verificare se esiste interesse reale.

Qui entra in gioco la ricerca delle keyword, no ho parlato tantissimo su questo blog:

Come fare SEO oggi: non significa farsi trovare, ma farsi scegliere;
Come scrivere un articolo SEO: guida per principianti;

Come trovare le keyword;

Come portare traffico al sito web: 8 super consigli esplosivi;

e Come scegliere le parole chiave per comparire ai primi posti in Google.

Le parole chiave rappresentano cio che le persone digitano nei motori di ricerca.

Capire quali termini vengono cercati significa comprendere i bisogni del pubblico.
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Non serve inseguire solo le keyword con volumi enormi.
Spesso le migliori opportunita si trovano nelle ricerche piu specifiche.
Sono meno competitive e attirano utenti molto piu qualificati.

Come scrivere un articolo per il blog? Analizzare tutto e specialmente...

L'intento di ricerca

Non basta sapere cosa cercano le persone, bisogna capire perché lo cercano. Dietro ogni ricerca
esiste un’intenzione.

¢ Alcuni utenti vogliono imparare;
o Altri confrontare prodotti;
e Altri ancora sono pronti ad acquistare.

Un contenuto efficace deve rispondere esattamente all’intento che si nasconde dietro quella
ricerca.

e Se l'utente cerca una guida, trova una guida.

e Se cerca una recensione, trova una recensione.
e Se cerca una soluzione pratica, trova una soluzione pratica.

0 1. INFORMATIVO

L'utente cerca informazioni,
risposte o spiegazioni.
Vuole imparare qualcosa.

@ 2. NAVIGAZIONALE

L'utente cerca un sito,

una pagina o un brand specifico.
Vuole arrivare da qualche parte.

Q: D O B

ESEMPIO DI RICERCA

"come scrivere un articolo per il blog™
"che cos'é la SEO”

"come funziona WordPress®

CHE TIPO DI CONTENUTO CREARE
Guide, tutorial, articoli
approfondimenti, liste,
risposte complete,

OBIETTIVO

* Educare e informare.
Costruire fiducia.

g=—mm- k

ESEMPIO DI RICERCA
“login sito nomeazienda”
"blog ImaginePaolo”
"YouTube™

CHE TIPO DI CONTENUTO CREARE
Pagine del sito ben strutturate,
homepage, categorie,
landing page.

QBIETTIVO

* Far trovare rapidamente la
destinazione cercata.

L'utente ha un'intenzione

di acquisto o vuole compiere
un'azione concreta,

% : prare o agire

ESEMPIO DI RICERCA
"acquista hosting”
"miglior corso SEQ enling”
"prezzo SEMrush”

CHE TIPO DI CONTENUTO CREARE
Pagine prodotto, landing page,

confronti, recensioni,
offerte, CTA chiare.

OBIETTIVO
Convincere e facilitare
la decisione.

0 4. COMMERCIALE

L'utente sta valutando
opzioni @ confronta soluzioni.
Vuole scegliere la migliore.

i ik ki

ESEMPIO DI RICERCA
"migliori plugin WordPress”
"confronto tra hosting”
“miglior tema WordPress”

CHE TIPO DI CONTENUTO CREARE
Guide all'acquiste, confronti,
recensioni, pro e contro,
testimonianze.

OBIETTIVO

* Aiutare a valutare e scegliere
con sicurezza.

Non tutte le ricerche su Google nascono con lo stesso obiettivo. Alcune persone vogliono imparare, altre t
confrontare soluzioni o acquistare. Comprendere gli intenti di ricerca € fondamentale per creare contenuti
degli utenti, migliorare il posizionamento SEO e aumentare traffico, fiducia e conversioni.
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Come scrivere un articolo per il blog? Come strutturare un...

Articolo efficace

Una buona struttura rende il contenuto piu leggibile, le persone non leggono online come leggono
un libro.

e Scansionano.
e Saltano.
e Cercano velocemente le informazioni.

Per questo motivo € importante:

Utilizzare titoli e sottotitoli chiari;
Scrivere paragrafi brevi;

Inserire elenchi puntati;

Evidenziare i concetti principali;
Rendere la lettura semplice e fluida.

Piu il contenuto é facile da leggere, maggiore sara il tempo che il lettore trascorrera sul tuo sito.

Tetal Impressions

104

1 7%

—— |mpressions Previous period

Le impressioni del blog hanno superato quota 104.000, con una crescita del 51,7% rispetto al periodo pre
mostrando i contenuti a un pubblico sempre pit ampio, aumentando la visibilita organica del sito nei risult:

? Suggerimento: Scrivere in modo semplice e un vantaggio. Molti pensano che scrivere bene
significhi utilizzare parole complicate, e I'esatto contrario. | migliori comunicatori riescono a
spiegare concetti complessi con parole semplici.

o Se una frase puo essere scritta in modo piu semplice, fallo;
o Se un concetto pud essere spiegato meglio con un esempio, aggiungilo.
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La chiarezza vince sempre sull'apparenza.

Come scrivere un articolo per il blog? Devono lavorare insieme...

SEO e qualita

Per anni molti hanno pensato che la SEO consistesse nel riempire gli articoli di parole
chiave. Oggi non funziona piu cosi, i motori di ricerca stanno diventando sempre piu
intelligenti. Premiano i contenuti realmente utili.

La SEO moderna non consiste nell’ingannare gli algoritmi, consiste nell’aiutare le
persone. Quando un contenuto risponde bene a una domanda, viene letto, condiviso e
apprezzato e proprio questi segnali aiutano il posizionamento.

Anche la costanza batte il talento ed &€ uno dei segreti piu sottovalutati del blogging: proprio la
continuita.

Molti pubblicano tre articoli e si arrendono, altri continuano per mesi e anni.
Indovina chi ottiene risultati?

e Ogni articolo pubblicato migliora le tue capacita.
e Ogni articolo ti insegna qualcosa sul tuo pubbilico.
e Ogni articolo aumenta le probabilita di essere trovato online.

Il blogging non & una gara di velocita, € una maratona.

Come scrivere un articolo per il blog? Appartiene a chi crea valore...

Il futuro

Oggi l'intelligenza artificiale puo scrivere testi, riassunti e persino interi articoli.

Ma c’é una cosa che continua a fare la differenza, I'esperienza:

La tua esperienza.
Le tue idee.

Le tue osservazioni.
Le tue storie.

Le persone possono chiedere all’Al come fare qualcosa, ma continuano a cercare chi quella cosa
I'ha vissuta davvero ed é proprio qui che nasce il contenuto piu potente.

Non limitarti a spiegare.

¢ Racconta;
e Condividi;
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e Mostra cio che hai imparato.

Perché nel mare infinito dei contenuti generati automaticamente, cio che restera davvero prezioso
sara sempre il punto di vista umano.

Conclusioni

Scrivere un articolo per il blog che lasci il segno non e una questione di fortuna o di talento innato.
Come abbiamo visto, € un processo strategico fatto di ascolto, chiarezza, SEO e, soprattutto,
tanta costanza. Ogni contenuto che pubblichi non e solo un testo online, ma un asset permanente
che lavora per te nel tempo, costruendo la tua autorevolezza un lettore alla volta.

Nell'era dell’intelligenza artificiale e dei contenuti standardizzati, la tua voce, la tua esperienza e la
tua capacita di risolvere problemi reali sono il vero vantaggio competitivo. Non cercare la
perfezione assoluta fin dall'inizio: la chiarezza vince sempre sull’apparenza e I'utilita batte
qualsiasi algoritmo.
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LARGOMENTO GIUSTO TTURA DI VALORE VISIVI PROMUOVI
Parti dai problemi, dalle Usa strumenti di ricerca Organizza l'articolo Serivi in mado chiara, Inserisci la parcla chiave Immagini, grafiche, Pubblica l'articolo,
domande e dagli interessi per verificare cosa prima di scrivere, semplice e naturale, principale in modo screenshot e video condividilo sui social,

del tuo pubblico. cercano le persone, Definisci titolo, Approfondisci l'argomento, naturale nel titolo, rendono ['articolo pil nella newsletter e nelle
Scegli un terna che sia quanta concorrenza introduzione, punti porta esempi concreti nei sottotitoli e nel testo. piacevole da leggere community rilevanti
utile, rilevante e in linea ¢'e e quale intento di principali e conclusione, e offri soluzioni utili Aggiungi meta description, e aiutanc a spiegare per farlo leggere al
con la tua esperienza. ficerca si nasconde Una buona struttura ai problemi del lettore, link interni & cura meglio | concetti. MAGGIOF NUMers
dietro il tema scelto. guida il lettore. la leggibilita. di persone possibile.

| 7 passaggi fondamentali per trasformare un’idea in un articolo di blog capace di generare traffico, autore

? Oratocca a te! Il modo migliore per superare il blocco della pagina bianca &€ smettere di pensare
e iniziare a scrivere.

Qual ¢ la difficolta piu grande che incontri quando scrivi un nuovo articolo? Confrontiamoci qui
sotto!

Ricorda: Il blogging non e una gara di velocita, € una maratona. Prendi carta e penna, trova il
primo problema da risolvere per il tuo pubblico e metti un altro mattoncino per la tua crescita
online. Buon lavoro!

Da un articolo scritto da Paolo Franzese il 15 Giugno 2026
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