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Come promuovers nel Wedding? |l mio
Intervento per I’ Accademia del
Wedding

di Paolo Franzese

Come promuoversi nel Wedding? Se non ti racconti, nessuno ti sceglie: il mio intervento per
I’Accademia del Wedding. Ci sono giornate che non sono semplici corsi, ma veri e propri
spartiacque. Sono momenti in cui senti chiaramente che qualcosa si muove nella mente e nella
pancia delle persone.

Nella splendida cornice di Villa Cimmino, durante il corso del’Accademia del Wedding di
Cira Lombardo, non abbiamo parlato solo di social media. Abbiamo parlato di identita, di scelte e
di quel coraggio necessario per smettere di essere “uno dei tanti”.

Tutti i miei prossimi appuntamenti dal vivo saranno indicati anche nella mia newsletter settimanale:
La verita brutale: Se non ti vedono nel modo giusto, non ti scelgono, punto.

Se lavori nel wedding e senti che, nonostante I'impegno e la qualita del tuo lavoro, i clienti non
arrivano come dovrebbero, questo articolo e per te.

Il grande equivoco

Molti professionisti del settore Wedding moderno sono convinti di avere un problema tecnico,
un grande equovico. Investono cifre importanti in:

¢ Foto patinate e ultra-definite.
¢ Video con montaggi cinematografici.
o Contenuti ossessivamente “perfetti”.

Il problema non é che non sei bravo. Il problema & che non sei visibile nel modo corretto.
Oggi non stai competendo con altri Wedding Planner o fotografi: stai competendo con la soglia di
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attenzione delle coppie, la risorsa piu rara e costosa sul mercato.

Le coppie sono piu informate, esigenti e, paradossalmente, piu confuse da una marea di preventivi fotoco
Pochi lo hanno capito ma il mercato e cambiato, i dati parlano chiaro:

¢ Ci si sposa meno.
¢ Sispende di piu.

Questo significa che le coppie sono piu informate, esigenti e, paradossalmente, piu confuse da
una marea di preventivi fotocopia. Non cercano un semplice fornitore; cercano una guida di cui
potersi fidare ciecamente.

? Suggerimento: Il cliente non sceglie il migliore in assoluto, sceglie quello che capisce meglio
(Regola d’oro).

Come promuoversi nel Wedding? L’'unica moneta che vale...

L’emozione

Il wedding non € un settore tecnico, e un settore emotivo. Ma attenzione: le emozioni non si
raccontano a parole, si fanno vivere attraverso lo schermo.
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Se i tuoi contenuti non trasmettono una sensazione immediata, sei invisibile, e nel nostro mondo,
invisibile significa senza lavoro.

? Suggerimento: L’errore fatale € pubblicare senza strategia.

h | )

Il tuo profilo deve smettere di essere una semplice vetrina statica per diventare un percorso decisionale.
Molti professionisti postano ogni giorno, ma senza una direzione.

¢ Una bella foto non & marketing.
¢ Un reel virale non é fatturato.
¢ TikTok non e una strategia, € un mezzo.

? Suggerimento: Il tuo profilo deve smettere di essere una semplice vetrina statica per diventare
un percorso decisionale.

Deve accompagnare la coppia in tre step:
¢ Tivedo (Consapevolezza);

e Mifido (Autorita);
¢ Ti scelgo (Conversione).
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Come promuoversi nel Wedding? | contenuti che funzionano davvero.

Chi educa, conquista

Cosa pubblichi di solito? Foto di allestimenti? Bouquet?

Se vuoi davvero distinguerti, devi iniziare a rispondere ai dubbi che tolgono il sonno agli sposi.
Devi fare Decision Making, non solo Wedding.

b’

Inizia a rispondere ai dubbi che tolgono il sonno agli sposi.
Esempi di contenuti ad alto impatto:

¢ “Quanto costa davvero un matrimonio 0ggi?”
¢ “| 3 errori fatali nella scelta della location.”
¢ “Come riconoscere un fornitore poco professionale prima che sia tardi.”

Come promuoversi nel Wedding? Il potere dei Video Brevi.

Il “Metodo Imaginers”
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Non usiamo i video brevi perché “vanno di moda”, ma perché riflettono il comportamento umano
attuale. La chiave non € la perfezione, ma la credibilita.

Ho condiviso con 'aula uno schema d’attacco devastante nella sua semplicita:
Hook (Gancio) ? Problema ? Soluzione

Questo schema ti costringe a entrare nella testa della coppia, toccare un loro punto debole e
offrire una risposta immediata. E qui che entra in gioco il Metodo Imaginers: ogni contenuto deve
avere una storia, una direzione e una coerenza narrativa. Nulla deve essere lasciato al caso.

Come promuoversi nel Wedding? Acceleratore, non Sostituto.

L’Intelligenza Artificiale

Abbiamo parlato anche di Al. La mia posizione e netta: ChatGPT non ti sostituisce, ti accelera.

Puo aiutarti a scrivere script, organizzare idee e ottimizzare i tempi, ma non puo creare la tua
identitd. Se non sai chi sei, nessuna tecnologia potra salvarti.

. R YY)
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La verita finale: il Personal Branding é vita, alla fine dell'intervento, ho lanciato una sfida pratica: “
Domani, che video fate?”.
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Il silenzio che e seguito € la prova che il problema non & mai “capire”, ma “fare”.

La tecnica e I'algoritmo passano in secondo piano di fronte al Personal Branding. Se non lavori
Su te stesso e sulla tua capacita di raccontarti in modo autentico, nessuna strategia di marketing
funzionera. Se ti interessa fare Wedding Marketing come si deve inizia da qui:

Consulenza Personalizzata
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&nbsp Acquista

Cosa porto a casa da Villa Cimmino? Ogni volta che entro in aula, porto la mia esperienza e i miei
errori. Quando esco, porto via i vostri sguardi e la consapevolezza che nasce nei vostri occhi. Se
eri li, sai di cosa parlo, se non c’eri, hai due strade: continuare a pubblicare sperando nella
fortuna, o iniziare a costruire il tuo posizionamento per farti scegliere davvero.

Come promuoversi nel Wedding? Comunicare per farsi Scegliere.

Conclusioni

Ci sono esperienze che continuano a lavorarti dentro ben oltre la loro conclusione. Il corso a Villa
Cimmino non e stato un traguardo, ma un punto di rottura tra cio che eri e cio che puoi diventare
se accetti la realta: oggi, nel wedding, la competenza e il gusto sono solo il minimo indispensabile.

Il vero ostacolo per molti professionisti & I'incapacita di rendere percepibile il proprio valore. Se il
mercato non lo vede, quel valore non esiste. Per superare questo limite bisogna uscire dalla zona
di comfort: non basta piu nascondersi dietro una gallery perfetta o lasciare che siano solo le foto a
parlare.

Il Valore della Presenza, le coppie non cercano solo tecnica, ma sicurezza e guida in un mare di
informazioni caotiche. Questa fiducia non si costruisce con I'estetica, ma con:

e La tua voce e la tua presenza costante.
e La capacita di rassicurare e semplificare.
¢ L’'uso dei social come percorso di fiducia, non come vetrina sterile.

Non stai pubblicando contenuti; stai accompagnando qualcuno verso una decisione. La domanda
cruciale non é cosa pubblicare domani, ma: “Sto davvero aiutando qualcuno a scegliere me?”.

Si tratta di costanza contro invisibilita, mentre aspetti il momento perfetto o dubiti dei tuoi mezzi,
gualcun altro sta gia costruendo quel legame invisibile che diventera una scelta d’acquisto. Il
mercato non e saturo; & la comunicazione senza identita a essere inefficace. Il rischio reale non é
fallire, ma restare invisibili pur lavorando bene.

I momento giusto non esiste. Esiste solo la scelta di iniziare a raccontarsi. Perché mentre tu
aspetti di essere pronto, qualcuno si sta gia facendo scegliere.

Da un articolo scritto da Paolo Franzese il 27 Aprile 2026
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