
Non ottimizzare per Yahoo e Bing
significa meno traffico.
di Paolo Franzese

Dal punto di vista SEO SEM di concentrandosi su Google storicamente ha avuto i suoi frutti per le
piccole e anche medie imprese.

Alcune aziende non hanno pensato affatto ad Yahoo, per non parlare di Bing.

Ma dopo la fusione hanno il controllo di circa il 28% di tutto il traffico di ricerca, secondo comScore.

Ritengo sia il momento di pensare anche a Yahoo e Bing, voi?
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